genutzt werden?

Metzger: Natdrlich sprechen wir auch
gemeinsam dartber, aber zunachst
einmal sind die genannten Anstalten im
Rahmen ihres einmal festgelegten Man-
dats daflr zustandig. Ich will nicht aus-
schlieBen, dass aus diesen Beratungen
mit der Zeit eine weitergehende Defini-
tion fur die Digitalkanéle entsteht. Die
ARD agiert aber auch in diesem Bereich
arbeitsteilig und deswegen haben fur die
drei Kanale drei verschiedene ARD-An-
stalten die inhaltliche Federfihrung. Wir
missen zu den Digitalkanalen Ubrigens
auch ,EinsExtra” dazurechnen, den der
NDR sehr erfolgreich zu einem gefragten
Nachrichtenkanal im Windschatten der
.Jagesschau” aufgebaut hat.

In der letzten Zeit haben wir in der ARD
besonders intensiv Gber den Ausbau

von ,Einsfestival” beraten. Es gab einen
mehrtagigen Workshop zwischen den
.Einsfestival”-Machern und den ,jungen
Radios”, es gab mehrfach Beratungen in
der Intendantenrunde (iber dieses Kon-
zept, es gab nicht zuletzt die Frage, wie
wir es finanzieren kdnnen. Insofern sind
die digitalen Kanéle standig auch Thema
der gesamten ARD.

promedia: Schaffen Sie sich mit der
«digitalen Garage” insgesamt bei Ra-
dio Bremen eine Art Labor fiir neue
Entwicklungen und Ideen?

Metzger: Das gehdrt mit zu unseren
Zielen, dass Uber die Projektarbeit un-
serer jungen Kolleginnen und Kollegen
ein Virus freigesetzt wird, der im ganzen
Haus wirkt. So haben wir gerade ein
erstes sogenanntes , Crowdsourcing”-
Projekt gemacht, bei dem wir Themen
aus der ,,crowd”, aus der Mitte der
Zuschauer und Zuhorer und Nutzer
gewonnen haben. Wir haben Leute,

die in und um Bremen den &ffentlichen
Nahverkehr nutzen, gefragt, welche
Dinge gut laufen und welche sie storen
oder verargern. Aus dieser Aktion, die
zunachst Online gelaufen ist, sind dann
sehr viele Themen flir unsere Fernseh-
und Radiosendungen entstanden. Es war
einer unserer jungen Mitarbeiter, der mit
seinem Know-how Uber soziale Netz-
werke dieses Projekt flr das ganze Haus
gesteuert hat. (Jn
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>> ARD will mehr Kooperationen bei jungen Angeboten

~Eine Verknupfung
Ist unverzichtbar”

Interview mit Ruth Hieronymi,

Vorsitzende des WDR-Rundfunkrates

und der Gremienvorsitzendenkonferenz der ARD

Mit der Frage, wie jingere

Publikumsgruppen unter 50 Jah-

ren durch den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk besser ange-
sprochen werden kénnen, haben sich auch die Vorsitzenden

der Rundfunkrate der ARD
GVK) ausfihrlich befasst. M
dermittel bereit gestellt, mi

(Gremienvorsitzendenkonferenz,
ehrere ARD-Anstalten haben Son-
t denen Programmexperimente

fur die Entwicklung neuer, junger und trimedialer Formate

finanziert werden kénnen.

promedia: Frau Hieronymi, warum
diskutieren Sie jetzt dariiber. mehr

Jugendliche mit den Angeboten der

ARD zu erreichen?

>> Ruth Hieronymi

Geboren: 8. November 1947

1977 Magister-Examen (M.A.)

1978-1981 Abteilungsleiterin in der CDU-
Bundesgeschaftsstelle

1985-1999 Mitglied des Landtages von NRW
1990-1997 stellvertretende Vorsitzende der
CDU-Landtagsfraktion NRW

1980-1999 Sprecherin der CDU-Fraktion im
Hauptausschuss

1999- 2009 Mitglied des Europaischen Parla-
ments

Seit 2009 Vorsitzende des WDR-Rundfunkrats

grundsétzlichen strategischen Antwort
auf diese Herausforderung aufgerufen.
Mit den Vorschlagen der ARD-Vorsit-

zenden und WDR-Intendantin Monika

Hieronymi: Der Rundfunkrat des WDR
und die Gremienvorsitzendenkonferenz
(GVK) haben sich nicht erst jetzt, son-
dern schon seit Jahren mit dem Thema
der Erreichbarkeit der Jugend fr den
offentlichrechtlichen Rundfunk befasst.
Das erste Forum der GVK im Jahre 2008
zum Beispiel widmete sich diesem The-
ma und hat die Intendanten zu einer

Piel ist diese Positionierung in der
Zwischenzeit erfolgt. Schwerpunkt des
3. GVK-Forums in diesem Jahr waren
die konkreten Fragen und Ansétze zur
Umsetzung der ARD-Strategie fur die
jungere Generation.

promedia: Sehen Sie angesichts der
gegenwartigen Mediennutzung
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eine Chance, die 14- bis 29-Jahrigen
starker fur den offentlich-rechtli-
chen Rundfunk zu interessieren?
Hieronymi: Ja sicher, denn auch heute
erreicht der offentlich-rechtliche Rund-
funk mit seinen Angeboten im
Fernsehen und im Radio teilweise sehr
gute Werte in dieser Altersgruppe. Im
Horfunk gilt dies fir die erfolgreichen
Jjungen Horfunkwellen” zum Beispiel
1LIVE (WDR), N-JOY (NDR) und on3
(BR). Im Fernsehen gilt dies vor allem
far die Nachrichten, die Sportsen-
dungen und in der Unterhaltung

zum Beispiel fUr den ,Tatort'.

promedia: Zu lhren Vorschlagen
gehdrt die Einrichtung einer trime-
dialen Redaktion des WDR. Was
versprechen Sie sich davon?
Hieronymi: Flr die Altersgruppe der
14- bis 29-Jahrigen liegt die Medien-
nutzung nicht mehr nur bei Horfunk
und Fernsehen, sondern zunehmend
auch Uber das Internet bei den Neuen
Medien. Fir das gesamte Angebot des
offentlich-rechtlichen Rundfunks, vor
allem aber fur Angebote fir die Jun-
geren, ist eine trimediale VerknUpfung
der ARD-Programmangebote deshalb
unverzichtbar,

Nach den bisherigen Erfahrungen
gelingt dies in angemessener Weise
vor allem dann, wenn eine trimediale
Redaktion vorhanden ist.

promedia: Frau Piel schlagt vor,
den Digitalkanal .Einsfestival” flr
Jugendangebote zu nutzen...
Hieronymi: Es ist richtig, den Di-
gitalkanal , Einsfestival”, der heute
teilweise schon fur Jugendangebote
genutzt wird, mit diesem Profil weiter
auszubauen. Da die fur dieses Ziel zur
Verfligung stehenden Finanzen aber
sehr beschrankt sind, kann man nicht
von einem eigenstandigen Jugendka-
nal sprechen. Frau Piel hat deshalb zu
Recht ein Bindel weiterer MaBnah-
men gefordert, die die bestehenden
Angebote fur das jungere Publikum
verbessern, starker vernetzen und tri-
medial ausbauen sollen. Dieser Ansatz

wird von mir und meinen Kolleginnen
und Kollegen in den Rundfunkraten
mit groBer Mehrheit unterstiitzt, denn
er ist kurzfristig umsetzbar, finanziell
verkraftbar und zielt nicht nur auf
eine Sparte, sondern auf das gesamte
Programm der ARD.

promedia: Warum nicht einen
eigenen Jugendkanal?

Hieronymi: Die Entwicklung des
ZDF-Digitalkanals NEQ fir jingere
Zuschauer zeigt mit einem Finanzvo-
l[umen von 30 Mio. Euro und nur 0,5
Prozent Marktanteil, welche Kosten-
steigerungen notwendig sind, um
einen wirklich erfolgreichen Jugendka-
nal zu schaffen. Fur die ARD wird der
Kostenrahmen fr einen erfolgreichen
Jugendkanal auf rund 100 Mio. Euro
geschatzt. Dieses Geld hat die ARD
nicht, ohne schwerwiegende Einschnit-
te in den bestehenden Programmen
vorzunehmen.

promedia: Die GRUNEN fordern
ebenfalls einen offentlich-rechtli-
chen Jugendkanal...

Hieronymi: Aus den genannten Griin-
den ist der Vorschlag der GRUNEN fiir
einen dffentlich-rechtlichen Jugend-
kanal eine interessante, aber zurzeit
ziemlich unrealistische Idee.

promedia: Haben die ARD-Inten-
danten das Problem im Gegensatz
zum ZDF zu spat erkannt?
Hieronymi: Nein, denn ARD und ZDF
bemiihen sich gleichermaBen, aber mit
unterschiedlicher Strategie

darum, ihrem Programmauftrag fur
die jungeren Altersgruppen erfolgreich
gerecht zu werden. Das ZDF setzt mit
ZDF-NEO und ZDF-Kultur auf zusatz-
liche Digitalkanale. Die ARD setzt auf
einen Dreiklang, eine starker jugen-
dorientierte Profilierung von ,Einsfe-
stival”, eine Starkung der attraktiven
Inhalte fir Jingere im Hauptprogramm
und auf eine breite bi- und trimediale
Vernetzung ihrer wirksam zu verbes-
sernden Programmangebote flr junge
Leute. Ich hatte eine gemeinsame

Losung von ARD und ZDF begriiB3t,
die aber leider nicht erreicht wurde.
Die nun gewahlten unterschiedlichen
Strategien konnen aber auch beide
erfolgreich sein, wenn sie konsequent
umgesetzt werden. Voraussetzung bei
7DF-NEQ und ZDF-Kultur ist, dass das
ZDF die entsprechenden Ressourcen
zur Verflgung stellt, um einen ange-
messenen Marktanteil zu erreichen.
Voraussetzung fuir einen Erfolg der
ARD-Strategie ist, dass die Intendan-
tinnen und Intendanten die Zusam-
menarbeit der jugendorientierten
Angebote senderiibergreifend im
Hauptprogramm, in,, Einsfestival” und
bi- und trimedial schnell und wirksam
ausbauen.Die Gremienvorsitzenden der
ARD-Anstalten werden die Umsetzung
der ARD-Strategie fir die jingeren
Zuschauer im Interesse des &ffentlich-
rechtlichen Rundfunks engagiert
unterstlitzen und sehr aufmerksam
begleiten.

promedia: Welche Rolle kénnen
junge Angebote lber die digitalen
Verbreitungswege wie Smart-
phones oder Tablet PCs spielen?
Hieronymi: Alle neuen digitalen Ver-
breitungswege sind fir die Angebote
fur junge Leute von entscheidender
Bedeutung. Es ist ein Pluspunkt der
ARD-Strategie fur die jingere Ziel-
gruppe, dass mit diesem Konzept alle
Verbreitungswege vorrangig ausgebaut
und geblndelt werden.

promedia: Wie lassen sich zusatz-
liche Angebote fiir Jugendliche
finanzieren?

Hieronymi: Eine realistische Einschat-
zung der Finanzsituation der ARD in
den nachsten Jahren ist der entschei-
dende Grund, warum die Konferenz
der ARD-Gremienvorsitzenden sich zu-
n&chst nicht fir einen neuen Jugend-
kanal, sondern fiir die sparsamere und
schnellere Variante, und deshalb fur die
gezielte Starkung junger Angebote im
Programm und ihre effiziente BlUnde-
lung und digitale Vernetzung ausge-
sprochen hat. (JG)




